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»« Les touristes locaux : un levier sur les ailes de saison
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Touristes : non-résidents du Vignoble ayant effectué au moins une nuitée en hébergement marchand ou non-marchand sur cette zone.
Local : personne facturée dans le département de Loire-Atlantique 22
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bx plus d’excursions que de nuitées locales

Répartition mensuelle des excursions locales 2021
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Excursionniste: non-résidents du Vignoble ayant effectué un déplacement de plus de 2h sur cette zone, sans y passer de nuitée.
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Un fréguentation portée par les week-ends

Qéi Nuitées 2021 —Vignoble de Nantes
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Un fréquentation portée par les week-ends
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Q« Nuitées locales avril-septembre 2021 — Vignoble de Nantes
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Nuitées non locales 2021 - Vignoble = Nuitées locales 2021 - Vignoble
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Excursions locales avril-septembre 2021 — Vignoble de Nantes °
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Nuitées non-locales saison 2021 - Vignoble == Nuitées locales saison 2021 - Vignoble
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Miser sur les clienteles locales

®©e

Etalement Poids de Week-ends et Vacances
de la saison I'excursionnisme courts séjours scolaires et ponts
Ouverture des Poumon de la Derniere minute Gestion des flux
établissements, métropole :
programmation, activités, loisirs,
animations nature, plein air...
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DES PROFILS VARIES
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Miser sur les clienteles locales

©ee 00006

Nouveaux Affaires Résidents Familles Jeunes actifs Seniors
arrivants secondaires
Faire Offre adaptée : Habitants/ Jeux, ludique, Insolite, Qualité,
découvrirle  capacité d’accueil, touristes équipements charme, confort,
territoire matériel, haut de activités de découverte
gamme loisirs
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